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Yungiil  sanaye  sektorunda  miiassisalarinm  inkifafina  tasir  edan  amilhri  qiymatlandirilarkan  iimumi  sanaye  isteh- 
salmdaki  pay,  ixrac,  mafgidluq,  investisiyalar,  xarica  aqiqliq  va  makro-iqtisadi  sabitlik  masalalarina  xiisusi  diqqat  yetirilmasi 
vacibdir.  Qty’d  edihnlar  beynalxalq  raqabat  §araitinda  olkanin  mdvqeyinin  mohkamlanmasina  xidmat  edan  as  as  gosta- 
ricibrdir.  Beynalxalq  raqabatin  guclandiyi  praitda  innovasiyali  texnologiyalardan  istifada  etmakla  yerli  xammahn  email 
hesabma  yungiil  sanaye  miiassisalarinm  Jaaliyyatinin  samaraliHymin  artirilmasi  xiisusi  onam  kasb  edir. 

Agar  sdzlar:  raqabat,  masgulluq,  investisiyalar,  ixrac,  keyfiyyat,  samara. 


Yungiil  sanaye  sektorunun  miivaffaqiyyatli 
inki^afi  ii^iin  iki  Unsura  ehtiyac  var:  raqabat  va 
davamliliq.  Dunya  va  olka  ehtiyatlann  tiikan- 
maya  ba§ladigi  vaxtda,  sahib  oldugu  imkanlan  va 
resurslari  uzun  dovrda  samarali  istifada  edan  olkalarin 
va  miiassisalarin  galacakda  an  raqabatli  movqeda 
olacaqlan  $ubhasizdir.  Bu  baximdan,  muassisalarin  ga¬ 
lacakda  beynaLxalq  bazar  paylarini  qorumalan  va 
artirmalari  hadafa  uygun  strategiyalarm  muayyanla§- 
dirilmasi  va  bunlarin  muvaffaqiyyatla  hayata  ke9iril- 
masindan  birba§a  asihdir. 

Yungul  sanaye  sektorunda  raqabat  va  raqabat 
giicii  anlayi$ina  muxtalif  yana§malar  movcuddur. 
Raqabat,  dinamik  bir  amildir  va  inki§afin  qaynagidir. 
Yiingul  sanaye  sektorundaki  raqabat,  fardi  mahsul  va 
xidmat  taqdim  edan  ham  boyuk,  ham  da  ki9ik  i§ 
sahalarindan  ibarat  90X  sayda  alt  sektoru  ehtiva  edan 
bir  struktura  malikdir.  Bu  da,  digar  sektorlarla  miiqa- 
yisada  yiingul  sanaye  muassisalarinin  raqabat  gucu 
alda  etmayin  na  qadar  9atin  va  90xfunksiyali  bir  quru- 
lu?da  oldugunu  gostarir  (1,  sah.87).  Istanilan  saviyyada 
^qabat  gucu  alda  etmak  U9un,  iirnumi  va  xUsusi 
xidmat  qruplari  arasinda  uygunluq  tamin  edilmali  va 
°nlar  istiqamatlandirilmadir. 

iqtisadi  adabiyyatlardaki  “muqayisali”  UstunlUk- 
J^rdan  90X,  beynabcalq  raqabatin  qaynagi  olaraq 
f3qabatli”  ustiinluklara  ahamiyyat  verilir.  YUngUl  sa- 
naye  sektoru  U9un  muqayisali  UstUnlUk  xarc,  qiymat, 
^yfiyyat,  rnoda,  marka,  imic,  dizayn,  naxi§  kimi  Un- 
sUrl^r  baximindan  movcuddur.  Raqabatli  UstUnlUk  isa 
‘nfrastruktur,  idaraetmanin  keyfiyyati,  i§9ilarin  qabiliy- 
y^tlari,  dovlat  siyasati  kimi  UnsUrlara  asaslanir.  Yungul 
f^aye  sektorunun  raqabatinda,  ham  muqayisali  va 
,3m  da  raqabatli  UstUnluklar  var,  bu  oztin  qlobal- 
a^manm  tasiri  ila  firmalararasi  raqabatdan  beynalxalq 
■^abata  qadar  muxtalif  formalarda  oziinii  gostarir. 

Raqabatin  tayinedici  unsurlari  olan  yenidan  ta§- 
1  atlanma,  dayi§ikliya  uygunla§ma,  xidmat  keyfiyya- 


tinda  miikammallik  va  mu§tari  mamnuniyyati  kimi 
anlayi§lar,  raqabat  gucu  alda  edilmasinda  asas 
amillardir.  Bu  amillar  baximindan  hansi  noqtada  va  ya 
saviyyada  oldugunu,  raqib  olka  va  muassisalarla  miiqa- 
yisada  hansi  sahalarda  listiin  va  zaif  cahatlarin  oldu¬ 
gunu  bilmak,  awaldan  tadbir  gormaya  imkan  veracak. 
Mahz  bu  noqtada  muqayisa  etma  movzusu  gundama 
galir  va  ahamiyyatli  bir  idaraetma  metodu  olaraq  tatbiq 
olur.  Muqayisa  etma  termini  "Mahsullan,  xidmatlari  va 
tatbiqlari  an  giiclii  raqiblarla  yaxud  sanaye  lideri  olaraq 
xarakteriza  edilan  muassisalarla  muqayisa  6l9ma  va 
inki§af  etdirma"  olaraq  tayin  olunur.  Muqayisa  ii9iin 
diizgiin  §arikin  se9ilmamasi  gozlanilan  tasirli  natica- 
larin  da  alda  edilmasina  mane  olan  asas  unsiirdiir. 

Muqayisaetma  yana§masi,  qisa  muqayisa  etma, 
farqin  tayin  edilmasi  va  dayi§ikliyin  idara  olunmasi 
prosesinda  perform ans  iizarina  qurulmu$dur  (2, 
sah.124).  Muqayisaetma  hansi  muassisanin  niya  ugurlu 
oldugunu  ka?f  etmaya  istiqamatlanmi§  i§lari  ehtiva 
edan,  ta§kilati  inki§af  U9iin  an  yax§i  nOmunalarin  tamsil 
edildiyi  qabul  edilan  mahsullann,  xidmatlarin  va 
ta§kilatlarin  qiymatlandirilmasini  tamin  edan  sistemli 
va  davamli  bir  proses  olaraq  adlandirilir.  Bu  manada  o 
yalniz  bir  muqayisa  faaliyyati  deyil,  keyfiyyatin 
yiiksaldilarak  mU§tari  mamnuniyyatinin  va  sektorun 
ntifuzunun  artirilmasina  sabab  olan  bir  prosesdir. 

Muqayisaetma  tatbiq  etmayan  ta$kilatlar,  62  i9ina 
qapamnis,  gUclii  va  zaif  yonlarindan  xabardar  olmayan, 
mii§tarilarin  istaklari  haqqinda  az  nialumata  sahib  olan 
mtlassisalardir.  Muqayisaetma  tatbiq  edan  milassisalar 
isa  faal,  xarica  ydnalmi^,  istehlak9i  bazarlanna  yaxin, 
sarhadsiz  fikirlara  va  yaradicihga  onam  veran,  bazari 
maqsadlarina  9atmaq  U9U11  istifada  edan  va  uiiistari 
istaklarinin  farqinda  olan  nuiassisalardir.  Ox^ar  vaziy- 
yat  sektorlar  U9U11  da  movcuddur.  Indiki  vaxtda  aitiq 
sektorlarda  Milqayisaetma  edilir  va  sektorun  inki§afina 
bu  sayada  istiqamat  vermaya  9ali$ilir. 
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Sektor  saviyyasinda  miiqayisa  zamani  miivaliq 
sektor  digar  sektorlarla  miiqayisa  edibrak  bir  90X 
istiqamatdan  qiymatbndirilir.  Bu  zaman  keyfiyyot, 
istehsal  imkanlan,  tadqiqat  va  i§bma,  mahsul  inki$af 
etdirma  kimi  xiisusiyyatbr  miiqayisa  rneyan  olaraq  ab 
alinmaqda  va  yax?i  i§layan,  niimuna  ola  bibcak  sektor 
va  miiassisabrdaki  mahsul  va  xidmatin  keyfiyyati 
nazara  ahnrnaqla  mahsul  va  xidmatbrin  inki§af  etdiril- 
masina  ahamiyyatli  olfiida  qatqi  tamin  edilir. 

Qeyd  edilanbrla  vana§i  yungiil  sanaye  sektorunda 
muassisabrinin  inki§afina  tasir  edan  amilbri  qiymat- 
landirilarkan  olkada  har  nafara  du§an  iimumdaxili 
mahsul,  emal  sanayesi  va  iimumi  sanaye  istehsalmdaki 
pay,  ixrac,  iqtisadiyyatm  tamin  etdiyi  daqiq  valyuta 
giri§i,  ma$gulluq,  investisiyalar,  xarica  a9iqliq  va 
makro-iqtisadi  sabitlik  masabbrina  xiisusi  diqqat 
yetirilmasi  vacibdir.  Qeyd  edibnbr  beynalxalq  raqabat 
§araitinda  olkanin  movqeyinin  mohkamlanmasina 
xidmat  edan  asas  gostaricibrdir.  Beynalxalq  raqabatin 
guclandiyi  §araitda  innovasiyali  texnologiyalardan  isti- 
fada  etmakb  yerli  xammalin  email  hesabma  yungiil 
sanaye  muassisabrinin  faaliyyatinin  samaraliliyinin 
artinlmasi  xiisusi  onam  kasb  edir.  Respublikamizda 
xtisusib  pambiq  asash  istehsalda  texnologiya  istifadasi 
daha  yiiksakdir.  Pambiq  sanayesi  iki  seqmenta  malik- 
dir.  Bunlar  inteqrasiya  tasisbra  saliib  §aquli  inteqrasiya 
i9arisinda  i§tirak  edan  biitiin  marhablarda  olan  boyiik 
va  ki9ik  miqyasli  miiassisalardir.  Boyiik  miiassisalar 
hazir  geyim  va  ev  tekstilinda  istehsal  realla§dirarkan 
ki9ik  biznes  iimumiyyatla  tekstil  sanayenin  alt  qrupu 
olan  mahsul  tamamlama  marhalasinda  9ali§irlar. 

Beynalxalq  bazarda  olkabr  raqabat  qabiliyyatlilik 
gostaricilarina  gora  farqli  movqeda  qararla§ib.  Bu 
baximdan  Tiirk  tekstil  sanayesi,  Avropamn  an  boyiik 
tutumuna  malikdir.  Tekstil  sanayesi  xiisusib  orta 
keyfiyyata  sahib  mahsullann  istehsalmda  90X  geni§  bir 
tacniba  qazanrm§dir.  YUngiil  sanayenin  xammal 
ehtiyacini  qar?ilayan  tekstil  sektorunun  inki$afi  umumi 
istehsal  sanayesinin  inki§afindan  daha  siiratlidir. 

Buna  baxmayaraq  yungiil  sanayenin  inki§afinda 
bir  sira  problembrin  movcudlugunu  gormak 
miimkiindur. 


1.  Istehsal  xarclarindaki  artim  istehsalda  raqat 
imkanlanmn  mahsul  qruplannda  azalmasi  va  b; 
mahsul  qruplan  U9un  ortadan  qalxmasi. 

2.  Dunya  ticaratindaki  sarbastb^ma  va  a$agi  X3 
ustiinlukbrina  sahib  yeni  olkalarin  sektora  girm; 
ib  xanci  bazarlarda  ixrac  imkanlanmn  sada ' 
a?agi  qiymat  mahsul  qruplannda  mahdudle 
dinlmasi  va  aradan  qalxmasi. 

3.  Yeni  istehsal  va  raqabat  5artbri  iyinda  yum 
sanaye  muassisabrinin  olka  xaricinda  istehsi 
yonalmasi  va  istehsal  hacminin  bir  hissasinin  61 
xzincLns  ixraca  ba^larnasi. 

4.  Yungiil  sanaye  muassisabrinin  daxili  ba 71 
istiqamatli  olaraq  idxa.  etmabri,  istehsab 


9akilmabri  va  ya  azaltmalari  ib  olka  i9arisinda 
istehsal  edan  miiassisabrin  tadarikbrini  azaltma¬ 
lari  va  ya  sona  9atdirmasi. 

5.  Ixracatda  qiymat  artnnimn  olmamasi  va  bu 
sababla  ixracat  artimimn  istehsal  artimina  gatirib 


9ixarmamasi. 

6.  Daxili  istehlakdaki  artinun  miiayyan  bir  qisminin 
idxal  yolu  ib  qar§ilanmaga  ba$lamasi  sababi  ila 
daxili  istehlakdaki  artimin  eyni  miqdarda  istehsala 
qayitmamasi. 

Yiingul  sanaye  mahsullan  istehsalmdaki  gerila- 
manin  yava§layaraq  daha  bir  dovr  davam  etmasi  va 
yalmz  xarc  iistiinliiklarina  soykanan  istehsal  va 
raqabatda  israr  edan  miiassisalarin  raqabat  giiclarini 
tamamib  itirmalari  sektordan  9ixmalanm  nazarda 
tutulur  (5,  sah.l  18).  Bu  sababdan  yalmz  istehsal  deyil, 
istehsal  imkanlarmda  da  azalmasi  ba§  vera  bilar. 

Porter  “Millatbrin  raqabat  iistiinliikbri”  adli 
kitabinda  bazi  xalqlarin  na  ii9un  digarlarindan  daha 
reqabat9i  va  bazi  sanayenin  niya  digarlarindan  daha 
yiiksak  raqabat  gticiina  sahib  olduqlanm  analiz  edan 
bir  model  toklif  etmi§dir.  Bu  model  milli  raqabat 
iistiinliiyii  amillanm  tayin  edir  va  Porterin  "Almaz 
Modeli"  olaraq  adlandirilir. 

Model,  bir  ta§kilatin  milli  qurulu§unun  beynalxalq 
raqabat  giicii  alda  etmada  ahamiyyatli  bir  rola  saliib 
oldugu  tezisina  asaslantr.  Porter,  bu  konseptual 
yana§mada  xalqlarm  raqabat  iistiinliiyiina  sahib  olduq- 
lan  sanayelarindaki  tayin  edici  Unsurbri,  aimazin 
dayarindan  yola  9ixaraq,  almaz  termini  ib  baglamisdir 
(3,  sah.47). 

Porterin  modeli  milli  raqabat  ustunliiyunii  dord 
qmp  altinda  bdqiq  edir:  giri§  §artbri,  tabb  §artbri, 
alaqadar  va  dastaklayici  sanayebri  va  firma  strate- 
giyasi  va  raqabat. 


uu  auui.ai  inuassisaiann  dzlarmi  inki§a 
etdirdiklari  va  raqabat  giiclarini  yuksaldib  bir  sisten 
yaradir  va  bu  dord  asas  amil  altinda  ba§  verei 
dayi§anbn  ara§dinrlar.  Bu  Unsiirbr  zaman  i9arisind: 
guclanarak  ya  bir-birlarini  gucbndirarak  bir  sanayenii 
raqabat  giiciiniin  yiiksalmasinda  tasirli  olur. 

+1  ^9.rt*3r'’  'stehsalda  istifada  amilbrina  istiqa 

ma  1  o  u  qiivvasinin  keyfiyyati,  bacanqlan  v; 
xarci,  fiziki  resurslann  xarci,  keyfiyyati  va  bollugu 
malumat  qaynaqlan,  solimdar,  sektordak.  somiaya  qay 
naqlanmu  xarc.  ya  miqdan  va  bir  xalqm  infiastrukiur  key 
yyativa  istifaday.ya  istiqamatli  xarcini  tamsil  edir. 

33  prtbri,  bir  sanayedaki  bazar  $artlarin 
uayyan  edir:  daxili  bazarda  talabin  vaziyyati,  daxil 

6lkahm  b0yUk  UyU  V9  meyli,  daxili  bazarir 

xidmail^351  *^1  mexan,zmlar>,  milli  mahsul  v; 
mevdan/*11  Xf^-U  b^arlar^alu  vaziyyati  tabb  §artbrin 
ealacak  P'ni‘  daxili  bazardaki  talabin  tabiati. 
verir  v->  m  W  ^rin  <^avrani?*ar‘  haqqmda  informasiya 

diinva  b^'  !'  1St?hsal^llara  xar'^i  raqiblar  qanjisinda 
y  zai larinda  gortibn  meylbra  qar§i  bir  erkan 
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diinyasina  isuqaiiiauyuu . 

' .  firmalann  idara  vs  raqabat  etma  Usui  lari; 

-  firmalann  aids  etmak  istadiklari  hadaflari. 


AB  bazaruidan  haddindan  artiq  asililiq:  AB  uzv 
oksbri  va  AB?,  dUnya  hazir  geyim  istehlakfilari 
°  xat,r^anir*ar  V9  iimumi  hazir  geyim  istehlakinin 
55 /o  -i  bu  bolgalarda  reaila$mi§dir.  Ba$qa  sozla,  AB 
a^,r  geyim  bazarindaki  an  ahamiyyatli  mu$tari 
movqesindadir.  TUrk  tekstil  va  hazir  geyim  sanayesi 
AB  Ha  /a rillHa  L’nncnntrotln^  — :  f  -  a  n  1-  _ 11 


idar^i  va  i^ilarinin  motivasiyasi; 


yungul  sanayenin  beynalxalq  raqabat  giicunii  meydana  informasiya  texnologiyalanndan  samarali  istifada 

gatuan  am, liar  a^ag.dak,  kun,  tasnifla§dirilir:  dovlat  masalasidir.  informasiya  texnologiyalan  sahasinda 

mibssisalanmn  strukturu,  boyiik  dunya  markalan,  movcud  inki§afm  an  miihiimii  intemetdir.  Internet 
texnologiyadan  istifada,  muassisalarin  vasitasila  malumat  alda  etmak  ham  siiratli,  ham  da  asan 
boyiikliiyii  va  s.  bir  prosesa  ^evriiir.  internet  texnologiyasi  marketinq  va 

Beynalxalq  raqabat  §araitinda  asas  masalalardan  unsiyyat  sahasinda  da  yeni  qapilar  afir. 
biri  xammalm  samarali  istifadasidir.  Pambiq,  ipak,  yun  internet  birba§a  unsiyyat  imkani  yaratdigi  u^iin 

va  polimer  tekstil  sanayesindaki  asas  xammallardir.  birba§a  marketinq  vasitalarindan  bin  olaraq  istifada 
Xiisusib  pambiq  an  ahamiyyatli  xammaldir  va  pambiq  edilir,  mahsuldan  xabardar  olmaq  va  satin  almaq 
yiingul  sanaye  sektorunun  raqabat  gucunda  tayinedici  arasmdaki  muddat  nazariyyada  bellikla  qisalir. 
rola  malikdir.  £unki  tekstil  va  hazir  geyim  sanayesinda  intemetin  beynalxalq  malumat  manbayi  olaraq  artan 
xammal  xarclari  istehsal  xarclarinin  yansma  barabardir  ahamiyyati  ila  barabar,  bir  marketinq  va  ticarat  vasitasi 
va  xammal  qiymatbri  raqabatda  birba§a  tasira  malik-  olaraq  istifada  edilmasi  da  ahamiyyat  qazanmi$dir. 
dir.  Bu  sababla  qlobal  bazarlarda  raqabat  xammal  Inki$af  etmi§  olkalar,  eyni  zamanda  internet 

qiymatbri  ila  birbaja  alaqalidir.  Azarbaycan  ahamiyyatli  istifada9isinin  da  an  90X  oldugu  olkalardir.  Bir  unsiyyat 
bir  pambiq  istehsalfisidir.  Hazir  geyim  sanayesinda  bu  vasitasi  va  paylama  kanali  olaraq  internet,  mu§tarilarin 
xammal  ustunluyii  a^iqca  goriilmakdadir.  Olkanin  asanliqla  malumat  sahibi  olmasim  va  ahatali,  zaman  va 
ananavi  pambiq  istehsali  sektoru  miisbat  istiqamatda  tasir  lazimli  malumati  virtual  miihitda  rahatliqla  alda  eda 
etmakdadir.  Ancaq  daxili  talab  istehsal  miqdanm  artiq  bilmasini  tamin  edir.  Digar  tarafdan,  intemetin  an 
olarsa,  olka  pambiq  iizra  idxalatfiya  fevrila  bilar.  boyiik  faydalanndan  biri,  marketinq  Ufiin  fox  ahamiy- 

Yiingul  sanaye  miiassisalarinda  sanaye  six  olaraq  yatli  bir  movzu  olan,  sayta  giran  insanlann  elektron  iz 
ma§m  istifadasina  asaslanir.  Omumi  olaraq  tekstil  buraxmasidir.  Belalikla  galacak  mii$tarilar  haqqinda,  ha- 


sektorunda  eneiji  istifadasi  ma§in  soyutma,  istilik,  radan,  hansi  saat  diliminda  alaqaya  girdiklari,  saytda  na 
'5'qlandirma  kimi  sahalarda  elektrik  istifadasi  saklin-  qadar  muddat  qaldiqlan,  hansi  sahifalaia  baxdiqlan  va 

na  satin  aldiqlan  kimi  bir  90X  malumat  alda  edila  bilir. 


Bela  bir  potensial  gUca  malik  intemetin  aktiv 


Tekstil  sektoru  son  illarda  ya§ami§  oldugu  six  §akilda  istifada  edilmasi  va  idara  olunmasi  lazundir.  Bu 
^abat  qarjisinda  boyiik  nisbatda  manfaat  itkilarina  vaziyyatda  internetda  taqdim  edilan  malumatin  dog- 
u8ramb,  zarar  edan  miiassisalar  baglannn§,  bir  qismi  rulugu  va  keyfiyyati  o  Olkanin  va  sektorun  an  giiclU 
1Sa  baglanmaga  iiz  tutmujdur.  Bu  vaziyyat  onlann  oz  silaln  sayilir.  internetda  ara$dinna  edan  potensial  bir 

S3rmayabrinin  azalmasina  gatirib  9ixarmi§,  faizlarin  aliciya  taqdim  edilan  malumat  va  bu  malumatin 

yuksak  olmasi  isa  kredit  istifada  imkanlarini  va  taqdimat  $>akli  ila  razi  sala  bilmak  90X  ahamiyyatlidir. 

X3fcbrini  artirmi$dir.  Ham9inin  digar  olka  va  miiassisalarin  veb  saytlari  ila 

Ara§dirma  gostarir  ki,  beynalxalq  raqabat  talab  milqayisa  edacak  olan  potensial  ahcilar  bu  miiqayisa 

^kri  ib  da  baglidir.  Talab  §artlarinin  3  alt  dayi§ani  var:  muassisalarin  veracayi  xidmat  va  mahsul  taciiibasina 


asaslanaraq  §arh  etmak  olar. 
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BjiiiHHiie  MemaynapoaHott  KoiiKypeimim  k  p»3bh  thio  Jiencofi  ripoMbiuuieHiiocTH 

C.  A,  HcMaiuiOBa 

OueHMBaa  (JiaKropbi,  KOTopbie  0Ka3biBaK)T  bjihhhhc  Ha  jierKoft  npoMbiuuicHHocTH  ocoooe  BHHMaHHe  aojkkho  6bm> 
yaejieHO  t3khm  BonpocaM,  Kax  /jons  b  o6meM  nporaBojiCTBC  oipacjiH,  yiacTHa,  hhbccthuhiI,  3a  rpaHHueii  AociyiiHociH  h 
MaKpoaKOHOMHHecKOft  cra6HJTbHOCTH.  BbiujeyKa3aHHbie  (JtaKTopu  abjohotcb  ocHOBHbie  noKa3aTejiH,  BJiwuoiiiHe  Ha 
yKperuieHHe  no3ituHH  cTpaHbi  b  MOKnyuapoanoH  ofjcraHOBice  KOHKypemtHH.  B  ycjioBHax  Meac,oyHapo,aHoro  pa3BHTHs 
KOHKypeHHHH  nyreM  Hcnojib30BaHHa  HHHOBaunoHHbix  TexHojiorHii  b  cb»3h  c  nepepa6on<OH  Mecraoro  Cbipba  nepcoHana 
axane  3a(|)HKCHpoBaHO  yBejiHHCHHe  3(jx})eKTHBHOCTH  flenrejibHomi  HHcrmyroB  Jiencofi  npoMbiinneHHOCTH  HMeer  dojibmoe 
3HaneHne. 

Kiuoneebie  aioea:  KOHKypeHuns,  npHBJieneHHe,  hhbccthuhh,  axcnopT,  KanecrBO,  nojib3a. 

The  influence  of  international  competition  to  the  development  of  light  industry  institutions 

S.  A.  Ismayilova 

While  assessing  the  factors  having  an  influence  on  light  industry  institutions  special  attention  should  be  given  to  the 
issues  like  the  share  in  general  industry  production,  engagement,  investments,  abroad  availability  and  macroeconomic 
stability.  The  above-mentioned  factors  are  the  main  indicators  having  an  impact  on  strengthening  the  position  of  the  country 
in  international  competition  atmosphere.  In  the  condition  of  international  competition  development  by  making  use  of 
innovative  technologies  due  to  the  processing  of  local  raw  staff  the  increasing  of  the  efficiency  of  activity  of  light  industry 
institutions  is  of  great  importance. 
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